Movias reklameregler

Geeldende for alle kontrakter pr. 1. september 2025

Movias reklameregler tager udgangspunkt i lovgivningen og alment accepterede reklameetiske
normer og kodeks. Reklamers indhold skal afspejle, at busreklamer er et steerkt reklamemedie i det
offentlige rum, som ikke kan fraveelges af befolkningen. Reklamers indhold skal desuden tage hgjde
for, at de viste reklamer har en afsmittende effekt pa den kollektive trafiks omdgmme, Movias image
samt forretningsmaessige og gkonomiske interesser.

Under henvisning til Kontraktens Igbetid, forbeholder Movia sig ret til labende at tilpasse og justere de
geeldende reklameregler til reklamemarkedets udvikling og reklamernes pavirkning af offentligheden
og Movias omdemme, herunder at indfgre begraensninger i reklamers indhold.

Reklamer skal vaere lovlige, semmelige, haederlige, sandfaerdige og veere udformet med behgrig
social ansvarsfelelse. Reklamer skal veere i overensstemmelse med den til enhver tid geeldende
lovgivning, herunder markedsfgringsloven og saerlovgivningen samt vejledninger og praksis fra
relevante myndigheder.

Pa en raekke omrader er der i lovgivningen og/eller branchevedtagne retningslinjer fastsat saerlige
regler for adgangen til at reklamere samt begreensninger i reklamers indhold. Sadanne regler skal til
enhver tid overholdes. Det geelder blandt andet, men ikke udelukkende, pa felgende omrader:

» Reklamer, der henvender sig til barn og unge

» Tobak og elektroniske cigaretter

* Alkohol

* Fadevarer og kosttilskud

» Laegemidler, sundhedsydelser og medicinsk udstyr
* Forbrugslan, herunder kvik-lan

Det skal fremga af reklamen, hvem der annoncerer. Reklamer skal klart kunne identificeres som
sadanne og ma ikke kunne forveksles med trafikinformation eller anden information fra udbydere af
offentlig transport. Reklamer ma ikke vaere egnet til at devaluere offentlig transport, udbydere af
offentlig transport eller produkter og brands relateret hertil. Reklamer ma ikke vaere diskriminerende
med hensyn til race, kan, religion, alder eller nationalitet, eller kreenke personers religigse eller
politiske overbevisning.

Reklamer ma ikke tilskynde til adfaerd i strid med hensynet til sikkerheden i hjemmet, pa
arbejdspladsen, i trafikken eller til farlig, uansvarlig, sundhedsskadelig eller miljgskadelig adfeerd i
gvrigt.

Der ma hverken direkte eller indirekte reklameres for religigse anskuelser eller bevaegelser og ej heller
for produkter udbudt af sadanne.

Det er ikke tilladt at reklamere for strip- eller sexklubber, pornografi og lignende samt varer eller
tienester relateret til disse. Reklamer ma ikke indeholde billeder eller tekst af seksuel/pornografisk



karakter. Reklamer ma ikke indeholde billeder, hvor der gares brug af udpraeget n@agenhed eller
nggenhed i en kontekst, som er egnet til at vaekke anstad.

Der ma ikke reklameres for spil som defineret i lov om spil, herunder lotteri, kombinationsspil og
vaeddemal samt poker og andet hasardspil, jf. lov om offentligt hasardspil i turneringsform. Det geelder
uanset, hvor udbyderen af spillet er hjiemmehgrende.

Operatgren skal indhente Movias forudgaende tilladelse til at reklamere for egne brands,
virksomheder eller produkter pa bussen. Det geelder ogsa opsaetning af yderligere logoer for
Operatgren ud over de i kontraktbilag 4, afsnit 4.6 anfarte.

Reklamer skal respektere Movias forretningsmaessige interesser og hensynet til Movias kunder efter
Movias naermere skgn. Movia forbeholder sig ret til at vurdere og treeffe beslutning om, hvorvidt en
reklame lever op til disse retningslinjer (kontraktbilag 5). Det geelder uanset, om reklamen i gvrigt
matte vaere i overensstemmelse med geeldende lovgivning.

Det er Operatgrens ansvar, at reklamer er lovlige, og at de opfylder reklamereglerne i kontraktbilag 5.
Det geelder uanset, om Operatgren matte have videreoverdraget retten til at reklamere til tredjepart.
Som service tilbyder Movia pa begeaering at forhandsvurdere, om en konkret reklame opfylder
ovenstaende.

Visse typer af reklamer skal dog altid forelaegges Movia til forhandsgodkendelse inden opsaetning. Det
geelder reklamer, der bergrer eller omhandler religigse anskuelser eller bevaegelser, kansrelaterede
reklamer, samt reklamer, som direkte eller indirekte kan virke saerligt kraenkende pa personers,
herunder barn og unges, blufaerdighed, eller pa anden made kan vaere egnede til at skabe konflikt pa
grund af deres budskab eller udformning. Reklamer der ggr brug af negenhed, eller billeder/tekst, der
er egnet til at kunne opfattes som pornografisk eller seksuelt, skal altid forhandsgodkendes. Det
samme geelder reklamer, hvor der i gvrigt kan veere tvivl om, hvorvidt reklamen er egnet til at pavirke
Movias forretningsmaessige interesser eller hensynet til Movias kunder. Det kan eksempelvis omfatte
politiske reklamer, reklamer hvor den offentlige transport, Movias eller andre aktgrers brands
anvendes, eller hvor bussen som medieplatform inddrages som en del af reklamens udformning.

Movia kan ogsa af egen drift foretage en vurdering af aktuelle reklamer. Operatgren har pligt til at
folge Movias afgarelse af, om en reklame kan vises og kan ikke rejse noget krav mod Movia som
folge af en sadan afggrelse.

Operatgren er forpligtet til loyalt og uden ugrundet ophold at give Movia tilstreekkelige oplysninger om
pateenkte og allerede opsatte reklamer, saledes at Movia kan varetage sine interesser. Ved enhver
anmodning om forhandsgodkendelse, eller safremt Movia i @vrigt anmoder om det, skal Operatgren
fremsende alle pateenkte eller allerede opsatte layouts og film, samt oplysning om i hvilken periode
disse skal vises eller har veeret vist pa busserne, samt hvilke busnumre og buslinjer, der er tale om. |
tilfeelde, hvor Movia treeffer afgarelse om at fijerne en reklame fra busserne, som er i strid med Movias
reklameregler, og reklamen ikke er blevet forhandsgodkendt af Movia, vil Operatgren ifalde en bod, jf.
krav-ID 14A.2.2.

(Henvisninger til specifikke afsnit kan variere i de enkelte kontrakter)



